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konwersatorium | 105 | 2,2,2,1 |  3-4-5-6 zaliczenie z oceng 6

Zakres tematyczny przedmiotu:

Celem zajec jest przekazanie studentowi wiedzy z zakresu funkcjonowania $wiata i rynku sztuki. Nalezy
przy tym wzig¢ pod uwage duze roznice pomiedzy funkcjonowaniem tego obszaru w Polsce i w
rozwinietych krajach Europy Zachodniej i USA. Dla uzyskania klarownosci sytuacji w sferze estetyki,
studenci zapoznaja sie z instytucjonalng teoriag sztuki Georga Dickie i pojeciem ,Swiata sztuki” Arthura
.Danto, ktore stanowi¢ moga mozliwe teoretyczne bazy w rozpatrywaniu dzieta sztuki jako podmiotu
dziatania marketingowego. Studenci poznaja takze podstawowe pojecia z zakresu marketingu w kulturze
oraz organizacji dziatalnosci kulturalnej w Polsce i na $wiecie. Zajecia zapoznaja rownie studentow z
forma i dziataniem prawa autorskiego w Polsce.

W trakcie zaje¢ poznajg rowniez dziatalnos¢ najwybitniejszych jednostek (artystow, kuratorow, krytykow,
wtascicieli galerii, dyrektorow muzedw) oraz instytucji (galerii, muzeow, duzych wystaw, targdw sztuki),
tworzacych swiat sztuki.

Efekty ksztatcenia:

Student powinien znac pojecia i fakty z obszaru "Swiata sztuki”, zdawa¢ sobie sprawe z jego struktury,
zna¢ podstawowe akty prawne dotyczace prowadzenia dziatalnosci kulturalnej i podstawy prawa
autorskiego.

Warunki zaliczenia:
Zaliczenie z ¢wiczen i lektur.
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